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gen und warum das Digitalmarketing erwachsen werden muss

AUDITING – Mit Experten von Ebiquity, Kollat Media Team und Brain 

sprachen wir über unpassende Mediapläne und Intransparenz

KULTURWANDEL – Markus Biermann, Crossmedia, erklärt, wie 

Misstrauen überwunden werden kann

WERBETREIBENDE – Warum Technik allein keinen intelligenten 

Mediaplan kreieren kann und analoges Denken unerlässlich bleibt

SMART DATA – Die richtige Botschaft an die richtige Zielgruppe 

zur richtigen Zeit und über die richtigen Kanäle

BRAND SAFETY – Markensichere Umfelder, Qualität und faire Ab-

rechnungsmodelle beschäftigen aktuell die Online-Werbebranche

3 FRAGEN AN – Dr. Bernd Nauen, Geschäftsführer beim Zentralver-

band der deutschen Werbewirtschaft (ZAW) 
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BEST BRANDS I – Michael Müller, GfK, und Florian Haller, Service-

plan, über die Erfolgsrezepte der 'Best Brands 2018'

BEST BRANDS II – Verantwortliche bei Nivea, Lay’s, WMF und 

Michelin verraten, wie sie ihre Marken am Puls der Zeit halten

PORTRÄT – Auf der Ostseeinsel Rügen entwickelt die Insel-Brau-

erei seltene Biere und profitiert dabei vom Craft-Beer-Trend
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DIGITALISIERUNGSGRAD STEIGT / VERTRAUEN IN MARKEN WÄCHST 

WIEDER / MODEBRANCHE SETZT AUF INFLUENCER / KUNDEN WOL-

LEN NACHHALTIGKEIT / ZEW: REKORD BEI INNOVATIONS-INVEST / 

TOP-SPENDER: P&G, FERRERO, VW / LOYALITÄT BEI GUTEM CONTENT 

/ 'BRANDZ 2018' / EXZELLENTE KUNDENBERATUNG / YOUTUBE-HITS
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SALIENCE – Die Verbindung von Staunen und Effizienz als neuer 

Nährboden für Ideen

INFLUENCER MARKETING – Kennzeichnungspflichten beachten, 

damit die Kooperationen für alle Beteiligten rechtssicher sind

Handel

ERLEBNISSE KREIEREN – Der stationäre Point of Sale muss sich 

zum digitalen POS wandeln, der Online sinnvoll ergänzt 
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UNIONSGEWÄHRLEISTUNGSMARKE – Garantierte Qualität für 

Waren- und Dienstleistungen 

SOCIAL MEDIA – Wie können Unternehmen ihre Marke auch im 

Internet umfassend schützen?
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EVENTS – Best Brands / Best Cars / Elle Beauty Awards / 'Goldene 
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