NEWS

6 Werbeinvestitionen unter Druck
Markenwirtschaft prasentiert Forderungskatalog an Politik
Mediennutzung; KI wichst, YouTube bleibt vorn
Verbénde fordern Haftung fiir Billigimporte
Retail Media wird fiir relevanter
KI-Agenten im Einkauf: Markenpréferenz verliert an Bedeutung
Start-ups: Kooperation mit etablierter Wirtschaft geht zuriick
Deutschland bei Forschungspatenten vorn
Kilians Markenlexikon
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SUSANNE KUNZ, OWM - Starke Marken brauchen
verlassliche Rahmenbedingungen

WERBUNGTREIBENDE - Wie Bel, DKB, Hornbach, Kloster-
frau, Kiihne, Miele, Obi und Vestacy den Wandel gestalten

KOMPASS - Kristina Bulle (P&G) erklart, warum Vertrauen
und eingeldste Markenversprechen entscheidend bleiben

MEDIAPLANUNG - Annette Calandrini (Ferrero) und Florian
Bluhm (Cewe) sagen, weshalb ein offenes Web wichtig ist

ANALYSE - Wer bestimmt den Medienmarkt von morgen?
PLATTFORMZEITALTER - Patrick Swientek (Danone) und
Giuseppe Fiordispina (Cupra/Seat) iiber Creator, Algorithmen,
soziale Netzwerke und veranderte Kommunikation

INFLUENCER-MARKETING - Reichweite ist noch keine Wirkung

MESSSTANDARDS - Daniel Draenkow (DSGV) und Daniel Jager
(Telekom) iiber die verlassliche Messung der Werbewirkung

AUDIO - Einfachere Buchungs- und Messprozesse schaffen

GENERATIVE KI - Wer bestimmt, was ankommt?

54 GENERATIVE KI - KI-Stimmen in der Audiowerbung
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BRAND Al VOICE - Wenn Marken eine Stimme bekommen
FRAMING - Warum die richtige Botschaft allein nicht geniigt

MACHINE MARKETING - Was Marken heachten miissen, wenn
KI-Agenten zunehmend Kaufentscheidungen iibernehmen

KI-WERBUNG - Eine Studie zeigt, was die Markenwirkung
tatséchlich schmélert

NAME. MARKE. WIRKUNG - Wie werden Markennamen unver-
wechselbar - und wie bleibt eine Marke sprachlich erkennbar?

UNDERSTANDING DATA - Warum 1.000 Interviews keine
Représentativitat garantieren

BRUCKENBAU MARKE - Human-Design schzigt KI
DURCHSTARTEN - Das Start-up Sykell will mit 'Einfach
Mehrweg' ein offenes Mehrwegsystem fiir Lebensmittel- und

To-go-Verpackungen etablieren

KREISLAUFWIRTSCHAFT - Vom Nachhaltigkeitsziel zum
Wetthewerbsfaktor

3 FRAGEN AN - llja Rudyk, Europ@isches Patentamt, iiber Inno-
vationskraft, Wetthewerb und die Zukunft des Patentschutzes
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88 DESIGNRECHT - Reform erweitert den Schutz auf digitale
und dynamische Designs, stérkt die Durchsetzung bei
3D-Druck und regelt den Umgang mit Ersatzteilen neu

91 USM-HALLER - Wenn Produktdesign zum Werk wird
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