Hidden Champions: Projekte zeigen
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1 2 MELITTA - Warum die Datenqualitat ein Schliisselfaktor fiir die
Glaubwiirdigkeit von Studienergebnissen ist

16 FAKTOR MENSCH - Nachdem die Branche aufgrund von Betriigereien
in die Kritik geraten ist, gilt es nun, die Vertrauenskrise zu iiberwinden

20 ADM - Wie die Qualitatsstandards verbessert werden konnen und
warum Auftraggeber mehr Transparenz einfordern sollten

24 BESTANDIGKEIT - Starke Marken hieten Orientierung in der Komple-
xitat und geniefien auch in Krisenzeiten oft hohes Vertrauen

28 AGILITAT - Um den digitalen Wandel erfolgreich zu gestalten, sind
Geschwindigkeit, Qualitat und Impact drei Elemente fiir den Erfolg
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32 BEST AGER | - Wer das Potenzial der dlteren Zielgruppe ausschap-
fen will, sollte mit Stereotypen aufrdumen

36 BESTAGER I - Das Marketing muss die Befindlichkeiten der
alteren Zielgruppe kennen, um diese Konsumenten zu iiberzeugen

40 BEST AGER Il - Altere Konsumenten sind ausgabefreudig und an Neu-
anschaffungen interessiert, vor allem Reisen und Immobilien locken sie

42 BEST AGER IV - Warum Best Ager einen klaren Nutzen schatzen und
auf Glaubwiirdigkeit achten, erklart Ulrich Buser, rtv Media Group

44 BEST AGER V - Wieso die Zielgruppe alles andere als homogen ist und
eine Ansprache iiber das Alter nicht zum Ziel fiihrt
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50 HIDDEN CHAMPIONS - Weltmarktfiihrer setzen zur Demonstration
von Wetthewerbsiiberlegenheit auf Leuchtturmprojekte

52 ERMUDUNGSERSCHEINUNGEN - Wie kann Markenkommunikation
in einer fragmentierten Medienlandschaft noch Wirkung erzielen?

55 INFLUENCER MARKETING I - Fiir erfolgreiche Kampagnen miissen
Marken bei der Zusammenarbeit einiges beachten

58 INFLUENCER MARKETING II - In welchen Bereichen Empfeh-
lungen die Kaufentscheidung am stérksten beeinflussen

BU 3 FRAGEN AN - Julia Klockner, seit Marz 2018 Bundesministerin
fiir Erndhrung und Landwirtschaft
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62 WM-PROMOTIONS - Wichtig ist eine perfekte Umsetzung, die fiir
eine positive Shopper-Wahrnehmung sorgt
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Designer-Highheels steht auf der Kippe
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