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6 Nachhaltige Verpackungen
Vielfalt und Teilhabe verbessern das Image
C0,Kompensation: OWM und Diffferent geben Uberblick heraus
Mehrheit wiinscht sich in der Kommunikation Diversitét
Eifrige Marken- und Patentanmelder
Aufruf zum Impfen stoft bei Konsumenten auf geteiltes Echo
Erndhrungsgewohnheiten differenzieren sich
Manche Branchen verzichten auf Kunden-Feedback
Gesundheitsrisiken durch gefahrliche Falschungen
Kilians Markenlexikon
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PACKUNG UND MARKE

1 2 PACKEND - Was es dabei zu heachten gilt, damit das
Packaging die Markenwerte transportiert, verraten
Marketingexperten bei Mondelez und Dr. Oetker

1 7 NACHHALTIGKEIT - Verantwortliche bei den Branchenver-
bénden fiir Metall-, Kunststoff-, Wellpappen- und Glasver-
packungen sagen, wie ihre Mitglieder aufgestellt sind

22 FALTSCHACHTELN - Wie es gelingt, die Anforderungen
der Kreislaufwirtschaft zu erfiillen und gleichzeitig den
Anspriichen der Kunden zu entsprechen

24 ZWISCHEN BESTANDIGKEIT UND MUT - Die Zukunft des
Designs wird von vielen Trends beeinflusst. Nachhaltigkeit,
Digitalisierung, Regionalitat & Co. sind zentrale Treiber

MARKENFUHRUNG

2 6 PODCASTS | - Podcasts finden schrittweise in weiten Teilen
der Bevilkerung Anklang. Als Werbetrager steht das Audio-
Format dabei vor spezifischen Herausfordeurngen

28 PODCASTS Il - Der Podcast-Boom macht das Audio-Format
fiir Werbungtreibende interessant. Was ist zu beachten,
wenn Marken die Kommunikationsplattform nutzen wollen?

31 PODCASTS Ill - OWM-Vizechefin Andrea Tauber-Koch und
agma-Chef Olaf Lassalle iiber einheitliche Leistungswerte
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PODCASTS IV - Ob sich Podcasts fiir die Unternehmens-
kommunikation anbieten, hdngt von vielen Faktoren ab

PODCASTS V - Wie Hartmann Mdbelwerke, Iglo, Karcher
und McDonald’s das Audio-Format nutzen, um die Bindung
zwischen Marke und Kunden zu starken

BEST IDEAS - Wer Erfolg sucht muss Marken wertebasiert
ausgestalten und wachstumsorientiert entwickeln

PURPOSE - Haltung wird kiinftig ein zentrales Erfolgskon-
zept fiir Marken sein, die Bedeutung von Werten steigt

HALTUNG ZEIGEN - Der Ruf der Gesellschaft nach mehr
Sinn und mehr Wir betrifft auch die Rolle der Unternehmen

3 FRAGEN AN - Prof. Holger Girg, Kiel Institut fiir Weltwirtschaft

ZUKUNFTSFAHIGKEIT - Was Unternehmen aus der Pandemie
lernen sollten, um hesser auf Krisen vorbereitet zu sein

BRAND SLAM - Wie gelingt die multisensorische Marken-
filhrung in einer digitalen Welt?

BRUCKENBAU MARKE - Marken und die Fear-of-Missing-Out

TOUCHPOINT MANAGEMENT - Die konsistente Kommunika-
tion iiber alle Touchpoints hinweg ist wichtiger denn je
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62 LUXURY LEAD MANAGEMENT - Was fiir Luxusmarken die
Erfolgsfaktoren sind, sagen Experten bei Von Poll Immobilien,
Siematic, Keylens und Carsten Hapag Lloyd Cruises
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67 KONZENTRATION IM LEH - Wieso das marktheherrschende
Oligopol im Lebensmittelhandel eine Verscharfung der
Missbrauchsaufsicht erfordert
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70 WIEDERHOLUNGSMARKEN - Wann liegt eine hosglaubige
Markenanmeldung vor?
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