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1 2 WECKRUF - Dr. Riidiger Stihl fordert auf, gemeinsam gegen
Produktpiraterie zu kimpfen und Konsumenten aufzuklaren

Produktpiraterie: Gefahren aufzeigen
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] 4 DPMA - Patentrechtsnovelle soll Verfahren beim Deutschen
Patent-und Markenamt vereinfachen und beschleunigen

1 B HABM - Europa@ische Beobachtungsstelle soll Diskussion, For-
schung und Schulung im Bereich des Geistigen Eigentums fordern

1 9 3FRAGEN AN - Detlef Braun, Geschaftsfiihrer der Messe Frankfurt

20 BPatG - Urteile des Gerichtshofs der Europaischen Union (EuGH) und
ihr Einfluss auf die Rechtsprechung des Bundespatentgerichts

24 ENGAGE! - Neue Plattform fiir den Austausch von Wissenschaft
und Praxis

Burmester: Luxuridser Klang . ZB SCHUTZ - Sicherheitstechnologien nutzen, um Féalschern das
Leben schwer zu machen

28 TOP-LEVEL-DOMAINS - Wie Unternehmen die eigene Marke in den
neuen Namensraumen effektiv schiitzen

30 INTERVIEW - Dr. Martin André, Merck, erldutert, was sich sein Un-
ternehmen von der neuen Domain-Endung .merck erhofft
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35 HANDMADE IN GERMANY - Die High-End-Anlagen des Berliner Unter-
nehmens Burmester Audiosysteme sollen Horgenuss pur bieten

40 BEST AGER - Bediirfnisse der Alteren werden von Konsumgiiter-
herstellern und Einzelhandlern noch nicht hinreichend adressiert

Marketing: Best Ager verstehen
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44 DIGITALE PRASENZ - Auch im Web miissen Marken systema-
tisch vorgehen und auf ihre Positionierung vertrauen

46 Social Media - Interaktivitat und Involvement sind entscheidend

48 TRUST DESIGN - Amazon hat den Menschen aus den Augen verlo-
ren und muss umdenken

5] TRONICO - Mit den Bausétzen aus Metall kdnnen Hobbybastler
Land- und Baumaschinen nachbauen

54 MARKENSPRACHE - Verbale Markenpositionierung iiber alle
Kanéle hinweg konsequent umsetzen

56 INTERVIEW - Ex-HSV-Vorstand Katja Kraus iiber glaubwiirdige
Manager, die selbst zur Marke werden

60 HISTORIE - Wie Marken ihre Herkunft und ihre Geschichte nutzen
konnen, um Wetthewerbsvorteile zu generieren

HANDEL

62 CUSTOMER JOURNEY - Die verdnderte Mediennutzung zwingt
dazu, neue Multichannel-Strategien zu entwickeln

64 ONLINE & OFFLINE - Vorteile beider Welt miteinander verkniipfen

RECHT
66 NEWS - Neuigkeiten aus dem Rechtswesen
SERVICE
67 KURZMELDUNGEN
68 PEOPLE
69 EVENTS - Allrad-Autos des Jahres / BME-Preis / Hermes Award

70 VORSCHAU / IMPRESSUM

Téglich Marken-News auf unserer Website
www.markenartikel-magazine.de
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Internet: Digitale Prasenz gestalten

Multichannel: Kandle richtig vernetzen
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